BIOETICA

Campo de cultivo ecoldgico y sostenible.
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La bioeconomia circular es un modelo que busca
dar una sequnda o tercera vida a los recursos

para convertirlos en nuevos productos con un

valor anadido, un mercado verde que nacié para
responder a los retos sociales y medioambientales.
Esta economia madura en Andalucia y suma a unos
inicios centrados en generar biomasa otros muchos
sectores como el farmacéutico, la bioenergia, la

alimentacién o la nutricion.
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obtiene el maximo rendimiento de las materias pri-

mas, y que para reducir o eliminar los subproductos
busca alargar la vida de un recurso para convertirlo en
bienes, servicios o energia. Surge para dar respuesta a
los actuales retos ambientales y sociales pero es ademas
un nicho de oportunidades para el desarrollo econémico
y la creacion de empleo. Este sector que ha llegado para
quedarse cuenta en Andalucia con los ingredientes para
una receta de éxito al sumar el potencial de las diez uni-
versidades, centros de I+D+i, capacidades industriales y
recursos naturales.

‘ a bioeconomia es un modelo econdmico circular que

“Se trata de dar un paso mas a lo avanzado hasta ahora.
Antes el agricultor tenfa la almendra y sabia que después
de obtener el fruto podia utilizar la cascara como fuente
de energia. La bioeconomia consiste en darle una vida
mas antes de usarla como energfatérmica”. Asi ejemplifica
las bases de la economia circular Judit Anda, Consejera
técnica en la Consejeria de Agricultura, Pescay Desarrollo
Rural de Andalucia.

Anda explica a iDescubre que la bioeconomia pretende
obtener beneficios de subproductos infrautilizados, ga-
nancias que pueden ser medioambientales, energéticas
y econdémicas. En ese camino de generar nuevas riquezas
se busca una forma diferente de consumir y de producir
pararesponder aretos socialesy medioambientales. “Hay
innovacion suficiente para ir por otros caminos que apor-
ten otro valor afladido, pero para eso hay que trabajar de

manera coordinada con el cambio de normativas, con el
esfuerzo delos centros investigadoresy conlasempresas”.

Esta apuesta por otorgar un valor afiadido a un subpro-
ducto inici6 su cambio por la energia para avanzar hacia
productos quimicos, biocombustibles e incluso bioplasti-
cos, pero hablar de bioeconomia circular es también ha-
cerlo de aceites esenciales, alimentos animales y piensos,
saborizantes o perfumes. Este modelo econdmico, ha
madurado en Andalucfa gracias al potencial derivado de
sus recursos naturalesy de la agricultura. Segun los datos
delInstituto de Estadisticay Cartografia de Andalucia (IECA),
la bioeconomia generaba en Andalucia 26.200 millones
de euros en 2009, una cifra que en un lustro ha crecido
hasta los 29.000 millones.

Soloteniendo en cuentala Agricultura, Andalucia generaal
afio mas de ocho millones de toneladas de biomasa que se
puede convertir en otros bienes o servicios, es uno de los
puntales de la bioeconomia circular y uno de los sectores
que aglutina mas inversiones en investigacion para dar una
segunda, una tercera o una cuarta vida a un subproducto
mas alla de sus usos tradicionales.

Algas y naranjas mas verdes
Las empresas andaluzas apuestan ya por este nuevo mo-
delo de produccion y consumo desde la innovacion para

lograr proyectos de éxito en la economia circular, como
Biorizon Biotech. Con el apoyo de la Universidad de Aimeria
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https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturapescaydesarrollorural.html
https://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia
http://www.biorizon.es/
https://www.ual.es/
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ylade Malaga, esta firma ha creado un mercado dedicado
a la produccién de biofertilizantes basados en microalgas
con las que ofrece un amplio abanico de soluciones para
la agricultura. Representan un ejemplo de economia cir-
cular porque sacan provecho a un recurso, las microalgas,
impulsando la economia y empleo.

Esta empresa implantada en Andalucia ha desarrollado
técnicas y procesos Unicos para destinar las microalgas a
la mejora del crecimiento de plantas y frutos o a potenciar
sus colores, pero ademas afiade el beneficio de utilizar
componentes naturales que no generan residuos. Estas
microalgas se convierten en bioestimulantes compatibles
con la agricultura ecoldgica y sostenible.

Garcla Carrion también se hasumado a laeconomia circular
conun proyecto redondo que hace que las naranjas de sus
zumos sean mas verdes. La marca responsable de Zumo-
sol tiene en su planta de Citricos del Andévalo, ubicada en
Villanueva de los Castillejos (Huelva), uno de los ejemplos
de bioeconomia con firma andaluza. La planta exprime
200.000 toneladas de naranjas para zumoy busca reducir a
cerosusresiduos, logrando un completo aprovechamiento.

Microalgas para su reutilizacion como biofertilizante.

La mitad de cada naranja se dedica a zumo y el resto se
transforma siguiendo los principios de la bioeconomia. De
las cascaras salen los pellets, cilindros prensados que se
destinan a uso ganadero y que compiten ya con el maiz
en la alimentacion de animales. Pero ademas desarrollan
aceites esenciales, generan saborizantes para productos
de alimentacion, perfumes y biogas, el suficiente para
cubrir el 40% de las necesidades energéticas de la planta,
segun la informacién de la empresa.

Aprovechar y reaprovechar

También exitoso es el proyecto de bioeconomia ‘All-Gas’,
un ejemplo de la unién de empresas publicas y privadas, y
centros de investigacion, que ha logrado cultivar microal-
gas, alimentarlas con aguas residuales y obtener asi biogas
aescalaindustrial. Lainiciativa, ubicada en Chiclana (Cadiz),
combina la sostenibilidad ambiental con la biotecnologiay
convierte en gas la necesidad de reciclar. Como en otros
ejemplos de bioeconomia circular, este proyecto ha con-
tado con fondos europeos, una financiacion de mas de
siete millones que ha convertido el talento y los recursos
naturales en energia limpia.

La economia circular es un modelo que busca dar
una segunda o tercera vida a os recursos.
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ENDALUCTA TIENE UN PLAN PARA

La bioecononomia en Espaina
deposito en sus inicios su peso
especifico mayoritario en el sector
agroalimentario, aunque el potencial
investigador y la integracion de las
nuevas tecnologias han permitido
ampliar el campo y avanzar hacia
sectores que, de manera paulatina,
ganan peso. La economia circular,
segun los ultimos datos reflejados
en el boletin de 2017 de Bioeconomy
Knowledge Center, mueve al ano mas
de 192 millones de euros en el pais y
genera 1.330.000 puestos de trabajo.

Para exprimir al maximo este
sector heterogéneo y con un
crecimiento exponencial, Andalucia
ha creado una estrategia regional
sobre bioeconomia circular y que
busca concienciar y movilizar a

todos los actores implicados de
las potencialidades de este sector.
Este plan se ha desarrollado

con una férmula colaborativa

y es el resultado de meses

de trabajo con mas de medio
centenar de expertos, desde los
agricultores a los investigadores,
las empresas y representantes de
las administraciones. El objetivo
es evidenciar las posibilidades de
cambio que ofrece la bioeconomia,
no solo en impacto monetario o
generacién de empleo, sino también
en un nuevo modelo de consumo
mas sostenible.

La Estrategia Andaluza de
Bioeconomia Circular incluye al
sector agroalimentario, el forestal, el
pesquero, la produccién de alimentos

y de pasta de papel, ademas de
parte de las industrias quimica,
biotecnolodgica y energética.

En general, tanto las lineas
estratégicas como las medidas para
el desarrollo de la bioeconomia en
Andalucia buscan generar unos
cimientos fuertes que propicien
que este modelo crezca y que
favorezcan la puesta en marcha de
actividades asociadas. La Estrategia
Andaluza de Bioeconomia Circular
presenta un marco temporal a 2030
y cuenta con recursos por mas de
1.400 millones de euros. Por otro
lado, la participacién en proyectos
internacionales que se hace desde
esta estrategia busca maximizar la
implementacién de estos nuevos
modelos de negocio en el territorio.
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https://www.uma.es/
https://garciacarrion.com/
http://www.all-gas.eu/en/
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