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| futbol es un hecho que esta vinculado no sélo
= con el deporte sino también con la politica, con las
b relaciones sociales o con la economia. “Se ha es-
crito, sobre todo, acerca de la violencia que rodea este
deporte pero sabemos que el futbol es mucho mas que
manifestaciones violentas” explica Angel Acufia Delgado,
catedratico de Antropologia Socialy doctor en Educacion
FisicadelaUniversidad de Granada. Con el fin de estudiar
ese caracter de fendmeno social complejo el profesor
Acufia, junto con el investigador de Ciencias del Deporte
Guillermo Acufia Gbmez, ha centrado suinterés en el am-
bito de la grada, en concreto, en lo que acontece en ese
microcosmo formado por los aficionados de un club, en
este caso el Granada Club de Futbol, durante sus afios de
permanencia en Primera Division. Un trabajo de investiga-
cion que ha dado como fruto varios articulos cientificos y
una tesis doctoral. "El objetivo era estudiar las creencias,
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Se le considera el deporte rey.
Congrega a cientos de miles de
personas desatando pasionesy
emocilones extremas: alegria, llanto,
violencia... Hace correr rios de tinta,
llena horas de radio y television e
inunda de informacion, opinion y
mensajes las redes sociales. Muchos
viven de él. Es un gran negocio que
genera y mueve mucho dinero. No
es s6lo un deporte y por eso se ha
convertido desde hace décadas

en objeto de estudio por parte de
investigadores procedentes del
ambito de las Ciencias Sociales.

La Antropologia, la Psicologia o

las Ciencias de la Comunicacion
contribuyen al mejor conocimiento de
este fenédmeno social.

Fuente: Luz Rodriguez

Asesoria cientifica: Angel Acufia Delgado,
Guillermo Acuia Gomez y Gema Lobillo Mora

valores, mitos y fenémenos como el de la identidad. Ver
el ambito de la grada en su complejidad, no sélo como
espacio para la violencia”, explica el antropdlogo.

La grada es un espacio de socializacion. Cada dos sema-
nas un buen grupo de personas se concentra al mismo
tiempo y en el mismo lugar, y conforman eso que se de-
nomina la aficion. “El sentido de identidad que se genera
en torno al futbol es muy interesante. Tiene un doble
sentido -explica Acufia Delgado-: por un lado la identifi-
cacion con el club, con el Granada, y por otro con la pefia
ala que se pertenecey que acude al estadio. Muchos de
ellos no se acuerdan de cudndo empezaron a ser aficio-
nados, pero si tienen una conciencia clara y precisa de
cuando empezaron a ser miembros de una pefia”. Los
expertos han podido constatar que esta pertenencia a
un grupo determinado se manifiesta con mas claridad en
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Aficionados invaden el terreno de juego tras un partido.

las denominadas pefias ultras. “Son ultras no por estar
ligadas al ejercicio de la violencia, sino por llevar a cabo
una animacion incondicional en la que todos participan’,
aclara Acufia Delgado.

El publico del futbol es muy heterogéneo. Las motivacio-
nes quellevan ala gente al estadio también forman parte
de esta heterogeneidad y se concentran en ser 0 no ser
del equipo local, en ser hincha del Granada o visitante.
Para el experto en Antropologia, “la aficién del Granada
es peculiar en muchos sentidos. Por la historia del club,
esunequipodelos que generalo quellamamos nosotros
cultura del aguante, de aguantar los malos resultados”. El
Granada ha sido un club que en sus mas de 86 afios de
existencia ha estado en muchas ocasiones “al filo de la
navaja’, entre Primera y Segunda Division. Esto imprime
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una forma de ser en los espectadores. El lema del Gra-
nada es‘lalucha eterna”. “Es unalucha permanente para
mantenerse. Ese espiritu estd muy presente en la aficion”.

La religion del futbol

“¢Hasta qué punto el futbol es un sustituto no solo de la
guerra, como dijo el etélogo britanico Desmond Morris
(autor de ‘The Soccer Tribe’, 1981), sino también de la
propia religion?”, pregunta el profesor Acufia. A su juicio,
el futbol tiene un sentido religioso, entendido desde la
sacralidad, desde lo sagrado. Llena y forma parte del
estilo de vida de muchas personas. Hay culto al equipo, a
sus simbolos, y cuenta con todo un ritual de adscripcion
identitaria al club. “Se puede ver que, mas alla de ser una
simple aficion, puede convertirse en algo esencial de la

vida de las personas. En ese aspecto introducimos el
sentidodelosagrado”, explica Acufia Delgado. Alo que se
suma un elemento también importante en la mentalidad
del aficionado: la esperanza. Esperar siempre algo mejor.

En este deporte hay mucho de tradicion y de resistencia
al cambio, y “esto da que pensar”, comenta el antropé-
logo. Asi, la tecnologia que se esta introduciendo en los
ultimos afios para evitar el error, sobre todo relacionado
con el arbitraje (fuera de juego, penaltis, etc.) presenta
Cierta resistencia entre parte de los aficionados. Segun
indica el experto, “el error humano forma parte del fut-
bol, al igual que el azar. Son dos elementos importantes.
Limitar y evitar el error hace que el juego pierda parte
de su esencia. Sin error no hay debate, no hay opinion ni
controversia”, concluye.

Cémo y donde se habla de futbol

Periddicos, radios, television, webs, redes sociales... Horas
y horas, paginas y paginas, tuits y mas tuits, hablando y
escribiendo sobre futbol. La informacion deportiva tiene
mucha presencia en la sociedad y es origen de numero-
sos debates, analisis y tertulias. La investigadora Gema
Lobillo Mora, doctora en Comunicacién dela Universidad
de Malaga (UMA)y experta en Comunicaciony Marketing
Deportivo, ha estudiado los cambios que se han pro-
ducido en el ambito de la comunicacion futbolistica en
las Ultimas décadas. Este ha sido el objeto de su tesis,
Deporte y Comunicacion: La comunicacion organizacional
en los clubes de futbol profesionales.

Paraesta expertavinculada desde hace veinte afios profe-
sionalmente al mundo de la comunicacion y el marketing
deportivo, el futbol tiene distintas vertientes. Por un lado,
esta lainformacion que parte desde los profesionales de
los medios y, por otro, esta la comunicacion institucional
procedente de los clubes y los diferentes organismos
vinculados a este deporte, &mbito que ha evolucionado
mucho en los Ultimos afios. La comunicacion desde den-
tro de las entidades deportivas se ha profesionalizado.
Se ha ido incorporando la figura de los jefes de prensa
y los departamentos de comunicacion. En estos afios
los clubes han puesto en marcha sus propios medios
de comunicacion. El club tiene una radio, un periddico,
televisionyredes sociales. Genera sus propios contenidos
ylostraslada alos medios de comunicacion pero también
a los aficionados y a la poblacion en general. Tienen el
contacto directo con el publico. “Esto no es ni bueno ni
malo -explica la investigadora-, simplemente supone una
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evolucion. Tanto los periodistas de los medios como los
comunicadores de las organizaciones deportivas tienen
que adaptarse a los nuevos tiempos. Otra cosa es que
conviene que exista un consenso entre esos contenidos
y que haya para todos”, destaca.

Paraestaexpertalasredessociales sonunaherramienta
Mas, No una estrategia de comunicacion. Hay una mayor
difusion de la informacion. Lo que un jugador dice llega
a cientos de miles de personas en todo el mundo. “La
clave esta en que el club y el jugador vayan a la par, es
decir, que haya un consenso en relacion a la emision de
los mensajes y en sus contenidos”, afiade.

La especializacion de los profesionales es fundamental.
“Milinea de investigacion se centra precisamente en este
ambito -explica Gema Lobillo-, en la comunicacion en las
entidades deportivas. Es una disciplina a la que en las
universidades no se tiene mucha consideracion. Esta-
mos acostumbrados a estudiar comunicacion politica o
cientifica, perola deportiva esta un poco menospreciada.
Me gustaria reivindicar su valor”.

Son muchas las personas a quienes les gusta el futbol y
consumen la informacion que se genera en torno a este
deporte. Gema Lobillo pone de manifiesto la necesidad
de contar con profesionales que transmitan esta infor-
macion. Y aflade: “Tanto en los medios de comunicacion
como en las organizaciones deportivas es necesaria una
especializacion”.

Destacalaimportanciade que lainformacion futbolistica
que generan los medios sea de calidad, “que realmente
se hable de un jugador. Si hay un fichaje, en qué posicion
va ajuga, no si un jugador se va a casar o si ha cambiado
de peinado, eso es prensa amarilla. Me preocupa que el
periodismo deportivo vaya en esa direccion”, concluye.
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YANOMAMIS: UNA
REINTERPRETACION
HUMANISTA DEL
FUTBOL EN LA SELVA
AMAZONICA
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tradiciones, que se mantiene resistente al cambio en

relacion con otras etnias de la zona. Viven en la selva
tropical himeda y ocupan un vasto territorio de 192.000
km2 que se extiende a ambos lados de |a frontera entre
Venezuelay Brasil, aunque mas de la mitad de la poblacion
se encuentra del lado venezolano, en los estados Ama-
zonas y Bolivar. El futbol fue llevado al Alto Orinoco por
misioneros, maestros y la televisién en nucleos urbanos
como La Esmeralda, donde reside la alcaldia municipal y
los internados para estudiar.

‘ 0s yanomamis son un pueblo muy celoso de sus

No han cambiado en lo esencial. “;Cémo un pueblo asf
incorpora el futbol a su dinamica social?”. Esta pregunta
fue el punto de partida para que Angel Acufia indagara
en las razones por las que en los poblados yanomamis
los nifios y jovenes juegan al futbol mientras que, en

I
O..D
H ﬁCIENCIA&COI\/IPANI'A

Los dos equipos forman antes del
encuentro en una comunidad yanomami.

Cuando el antropélogo Angel Acuiia
Delgado llegé al Alto Orinoco,

en Venezuela, para estudiar los
cultos chamanicos y rituales de
los yanomamis se encontro por
casualidad con un fenémeno que le
llamé inmediatamente la atencion:
un partido de futbol en medio del
poblado. Era futbol, pero la forma
de entenderlo era diferente. No
habia ganadores ni perdedores.
Todos ganan. Los yanomamis

han reinterpretado este deporte
impregnandolo de su forma de
entender la vida.

ese mismo momento, dentro de una casa, un chaman
lleva a cabo un complejo ritual chamanico con una mujer
enferma. Manifestaciones culturales ancestrales que se
mezclan con el fendmeno social por excelencia de la cul-
tura popular actual. “Unaimagen chocante y de contraste
pero que nointerfiere una con otra, en absoluto”, destaca
el experto antropdlogo.

Es un pueblo de guerreros, donde estan muy presentes
diferentes formas de lucha ritual, el rehau, que forma
parte de sus principales sefias de identidad, entre las
que destaca también el contacto con los hékura (espliri-
tus del universo). “La practica chamanica sigue siendo el
principal recurso para aliviar los males que los aquejan y
mantener los vinculos”, comenta el profesor Acufia, que
ha emprendido varias campafias de investigacion con
los yanomamis. “Los tiempos modernos han hecho que
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Partido de fltbol en una comunidad yanomami.

este pueblo se aproxime, en mayor o menor medida, a
una practica cultural que constituye uno de los mayores
exponentes del proceso de globalizacion: el futbol”.

Entre los yanomamis el futbol es jugado con mucha fre-
cuencia en los grandes poblados situados a orillas de la
mayor cuenca fluvial, caso de Ocamo, Mavaca, Platanal
0 Sipoi, donde existen campos de dimensiones casi re-
glamentarias. Pero también es jugado ampliamente por
nifos, jovenesyadultos en las comunidades mas alejadas
de los centros de influencia exterior, como es el caso de
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Mabetiteri, Yopropo, Ukushi o Aratha, donde el terreno
de juego es de dimensiones reducidas y forma parte del
espacio central o patio del shapono (poblado).

Una forma diferente de entender el futbol

En sus poblados, los yanomamis juegan a este deporte con
elementos reconocibles, una pelota, dos postes a modo de
porteriay dos equipos que no tienen que tener el mismo
ndmero de jugadores. “Hicimos un analisis desde varios
puntos de vista. Lo mas interesante es el sentido que les

danalosresultados. Nosotros entendemos el futbol como
un juego de competicion en el que unos ganan y otros
pierden. Ellos no lo interpretan asi. Al final del partido te
hablan de que han ganado goles”, explica el antropdlogo.
Un ejemplo. Un partido que finaliza con el resultado de
5 a 3 serfa interpretado por ellos de la siguiente forma:
“Hemos ganado cinco goles y el otro equipo ha ganado
tres”. Todos estan satisfechos porque han conseguido el
principal objetivo del juego, meter goles. No hay perde-
dores. Lafrase “loimportante no es ganar sino participar”
es una realidad.
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Una de las claves para entender esta manera de reinter-
pretar el futbol, segun el profesor Acufia, radica en aso-
ciarlo con actividades que tienen relacion con elementos
reconocibles de su sociedad. Con mucha frecuencia los
yanomamis se enfrentan entre ellos duramente, verbal y
fisicamente, a través de la lucha ritual. En este enfrenta-
miento no se trata de vencer al rival, sino de demostrar
que se es un waitiri, un guerrero. Demostrar ser valiente
aceptando el desafio y recibiendo los golpes. “En una
actividad como el futbol, con tantos intereses creados,
que un pueblo guerrero recoja esta practica y extraiga
el elemento IUdico por encima del competitivo es una
auténtica leccion de humanismo”, destaca. Y afiade: “El
hecho de ganar al otro no es el objetivo, sino que cada
cualdisfruta sencillamente de meter golesy se enorgullece
de ello. Esto me llamé mucho la atencion”.

En el ambito intercomunitario, en competiciones entre
comunidades por una copa o por cualquier otro trofeo,
la practica deportiva se parece mucho mas al futbol con-
vencional. Aqui el resultado cuenta para seguir jugando
en la competicion. El equipo que gana disputa enseguida
el siguiente partido y asi sucesivamente. Hay equipos
que pueden disputar tres o cuatros partidos, uno detras
de otro, sin descanso. Al final gana el que mas goles ha
metido, no el que mas partidos haya ganado.

Acufia Delgado indica que hay dos reglas reinterpretadas
que coinciden conlaformade entender lavida que tienen
los yanomamis. Por un lado, el ser waitiri significa estar
siempre alerta porque en cualquier momento te pueden
atacar. Elhecho de estar alerta hace que no esté justificado
el cansancio. Tienen que estar preparados para jugar va-
rios partidos seguidos. Y por otro esta el ataque. Para ellos
es masimportante atacar que defender. Meter goles. Los
goles recibidos no se tienen en cuenta. Si meten muchos
goles es que han estado permanentemente atacando.

Se ha escrito e investigado mucho sobre las comunidades
yanomamis, sobre sus costumbres, ritos y formas de vida,
pero poco o nada sobre su forma de jugar y entender el
futbol. Angel Acufia viajo al corazén de la selva amazonica
y se topd con algo fascinante y poco conocido, el suefio
de cualquierinvestigador. Este antropologo sevillano afin-
cadoen Granada ha publicado varios articulos en revistas
especializadas de Antropologia sobre esta forma de com-
petiry sobre la convivencia de los ritos chamanicos con la
practica del futbol. “Me encontré con algo muy interesante
y me he dedicado a ponerlo de relevancia”, finaliza.
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